Sindigraf-RS tem servico especializado
de revisao e recuperagao de tributos

O Sindigraf-RS disponibiliza novo servico de revi-
sao tributaria, recuperacao e aproveitamento de
creditos de impostos, em parceria com o escritorio
de Assessoria Tributaria RMM TAX, com desconto
especial para associadas em dia com a entidade.

Ainiciativa contempla a analise técnica de valores
pagos no Programa de Integracao Social (PIS), na
Contribuicao para o Financiamento da Segurida-
de Social (COFINS), no Imposto sobre Circulacao
de Mercadorias e Servicos (ICMS), entre outros
tributos, para identificacao de quantias passiveis

de recuperacao administrativa.
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Qualificacao Entrevista Caravana
Cursos online da Abitec/ Jorge Maldonado, presidente Mais de 100 gauchos
Abigraf Nacional contam da Afeigraf, fala sobre o acordo estiveram na ExpoPrint &
com 50% de desconto Uniao Europeia-Mercosul e as ConverFlexo Latin America
para empresas associadas oportunidades que a industria 2026, sendo 27 empresas
adimplentes a Abigraf-RS grafica brasileira tera no pela caravana da Abigraf-RS
e ao Sindigraf-RS. mercado mundial. e do Sindigraf-RS.
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Prémio Gadcho chega a maioridade

Concurso, promovido pela Abigraf-RS, ganha conquistada em 18 edi¢oes realizadas desde 2005.
nova logomarca, que resgata simbolos regionais, Confira o regulamento, encartado nesta publicacao,
destacando a importancia da premiacao para a com as principais novidades e informacdes para as
industria grafica gaucha diante da maturidade inscricoes em 2026.

Paginas 4, 5 e Encarte

O trabalho de revisao tributaria € baseado na
analise dos arquivos fiscais transmitidos para a
Receita Federal nos ultimos 5 anos. "O objeti-
vo e verificar inconsisténcias, oportunidades
legais de creditamento e eventuais valores re-
colhidos indevidamente ou a mais’, explica a
contadora Renata Araujo, especialista na area
tributaria. Ele tambem é importante para man-
ter a escrituracao fiscal organizada e atualizada
antes da entrada em vigor da Reforma Tributa-
ria. Mais informacdes pelo e-mail comercial@
sindigraf-rs.com.br.

=) 9 Shdigraf.
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Plantando e colhendo frutos
para as hossas associadas

Apos trés meses de gestao, podemos escrever
algumas conquistas alcancadas e os excelentes
projetos em andamento. Os dias sao dificeis para
pessoas, empresas, nacoes e nao seria diferente
para os sindicatos. Por isso, o lema: “fazer muito
com pouco” é dever sagrado de quem esta in-
cumbido de uma missao publica. Se nao conse-
guirmos fazer muito, ao menos faremos o melhor
COmM pouco. Seguimos a orientacao crista: ‘quem
poe a mao no arado nao deve olhar para tras”.

Sem nomear empresas e empresarios, podemos
adiantar o despertamento no seio de muitas in-
dustrias que ate entao estavam longe das portas
sindicais. As sementes foram lancadas e sem
demora bons frutos serdo colhidos. E com o in-
tuito de representar todo o segmento grafico que
nao medimos esforcos para acolher as principais
demandas dos nossos associados e despertar o
interesse dos nao associados em fazer parte da
entidade que os representa.

Nominamos algumas ac¢des aprovadas em as-
sembleia: reducao em até 60% na contribuicao

especial de custeio negocial social. Carta de
nao similaridade, custeada pelo Sindicato para
as empresas associadas, emitida pela Fiergs. O
nosso Departamento Juridico ampliou o aten-
dimento tributario, proporcionando o servico
de consultoria com valores de honorarios dife-
renciados para associadas que desejam fazer o
aproveitamento de creditos.

Ainda foi constituida uma comissao para repre-
sentar o Sindicato nas negociacoes coletivas de
trabalho, visando satisfazer com equidade as
empresas de todos os tamanhos e segundo as
respectivas regioes.

Temos muitos desafios pela frente, mas com a
graca de Deus, as solugdes serao alcancadas.
Com sabedoria vencemos batalhas, com uni-
dade vencemos a guerra.

José Mazarollo
Presidente do Sindigraf-RS e da Abigraf-RS
(gestao 2026-2028)

Licoes para uma lideranca eficaz

. Quem nunca se viu precisando mudar a sua vida? O livro
_’“ ‘O Monge e o Executivo’, de James C. Hunter, trata disso. John

Livro:

James C.HUNTER ©  Dally € um executivo que possui um cargo de lideranca em
O Mongeeo ) g Iy
: s uma grande empresa. Ele € casado com uma psicologa e
Seeuitve O MONGE EO i tem dois filhos. Mesmo com uma vida aparentemente perfeita,
Autor: EXECUTIVO 3 O profissional entra em crise existencial
James C.Hunter |, A HISTORIA & John decide ir para um mosteiro passar uma semana com
. g = : =~ um grupo de monges e conhece Simedo (ex-empresario de
Editora: SOBRE A ‘ et
Sextante e sucesso que largou tudo para ter paz e felicidade). Ele se torna
ESSENCIA DA o mentor do executivo e de outros lideres, ensinando virtudes,
Paginas: LIDERANCA como amor, empatia e humildade.
144 qex Mas, nem todos recebem bem os conselhos de Simeao.

As reflexdes e ensinamentos compartilhados sao uma opor-
tunidade de rever comportamentos e abriradc um novo hori-
zonte para lidar com os outros.

)
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Publicacao do Sindicato da Industria Grafica no Rio Grande do Sul e
da Associacao Brasileira da Industria Grafica — Regional Rio Grande
do Sul | Av. Assis Brasil, 8787 - Bloco 3 - Térreo - CEP 91140-001
- Porto Alegre - RS - Brasil - Telefone: (51) 3347-8957/ WhatsApp:
(51) 99715-3423 / www.sindigraf-rs.com.br / sindigraf-rs@sindigraf-
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Sindigraf-RS realiza assembleia
da negociacao coletiva

O Sindigraf-RS realizou assembleia com
empresas representadas, em 19/03, na
Federacao das Industrias do Estado do
Rio Grande do Sul (Fiergs). Na oportu-
nidade, foi aprovado pela maioria que
a diretoria desse inicio a negociacao
coletiva de trabalho com os sindicatos

Contribuicéo Assistencial

de trabalhadores. Tambem foi definida
a cobranca da Contribuicao Negocial
Social, que tera até 60% de desconto
para as empresas associadas, de acor-
do com o numero de funcionarios. O
encontro contou com assessoramento
do advogado Benoni Rossi.

Congresso de Negociacao Coletiva na Fiergs

Para orientar sobre o uso da negocia-
cao coletiva como ferramenta estra-
tégica para a reducao de conflitos, o
aumento da produtividade e o forta-
lecimento da competitividade, o Con-
selho de Relacoes do Trabalho (Con-
trab) e a Unidade de Desenvolvimento
Sindical (Unisind) da Fiergs realizaram
o Seminario Negociacdes Coletivas
2026. O evento foi realizado em 31/03,

Cursos da Abitec tém
50% de desconto

A Divisao de Inovacao e Tecnologia
Grafica (Abitec), da Abigraf Nacional,
divulgou sua agenda de cursos online
para este primeiro semestre (veja os
proximos ao lado). As aulas acontecem
via Sympla Streamming, das 19h as 21h.

na sede da Federacao. Na oportuni-
dade, Benoni Rossi, que e advogado
trabalhista do Sindigraf-RS, detalhou
as atuais posicoes do Tribunal Superior
do Trabalho e do Supremo Tribunal Fe-
deral sobre a contribuicao assistencial.
O painel foi mediado pelo diretor do
Ciergs (Centro das Industrias do Estado
do Rio Grande do Sul) e vice-coorde-
nador do Contrab, Eduardo Cervelin.

Associadas adimplentes a Abigraf-RS
e ao Sindigraf-RS contam com 50%
de desconto. Basta solicitar o codigo
promocional do curso desejado pelo
e-mail comercial@abigraf-rscombr e
aplica-lo no momento da inscricao em
www.sympla.com.br/produtor/abitec.
A cada trés cursos realizados, a empre-
sa ganha uma inscricao gratuita em ou-
tra capacitacao. Nao percal

Senai de Artes Grdficas retoma cursos

O Senai de Artes Graficas Henrique D'Avila
Bertaso retoma suas atividades no Senai
Visconde de Maua, em Porto Alegre (Av.
Sertorio, 473) com os cursos. Corel Draw
(40 horas, aos sabados, de 23/05 a 13/06,

oferta gratuita pelo Programa Qualifica
Industria) e Designer Grafico (240 horas, a
noite, de 20/07 a19/11, parajovens e adul-
tos a partir de 18 anos). Mais informacdes e
inscrigdes pelo telefone (51) 3904-2615.

"

Agenda

do empresdrio gréfico

@ 25a27demarco

Caravana para a ExpoPrint &
ConverFlexo Latin America 2026
Local: Expo Center Norte, Sao Paulo
Promocao: Abigraf-RS e Sindigraf-RS

31 de marco a 2 de abril

Curso Otimizacao de Processo
Offset - Reducao de Desperdicios
através do Controle de Variaveis
Local: Online, via Sympla Streamming
Promocao: Abitec/Abigraf Nacional

2 de abril
Dia Internacional do Livro Infantil

7 a9 de abril

Curso Lideranca Estratégica

e Transformadora - Elevando
Resultados e Engajamento

Local: Online, via Sympla Streamming
Promocao: Abitec/Abigraf Nacional

. 13 a 15 de abril

Curso Gestao dos Processos
Graficos focada em Resultados
Local: Online, via Sympla Streamming
Promocao: Abitec/Abigraf Nacional

@ 23deabril

Dia Mundial do Livro

27 de abril
Dia Mundial do Design Grafico

@ 28a30deabril

Curso Pos-Calculo - Como Identificar
Oportunidades de Melhoria

Local: Online, via Sympla Streamming
Promocao: Abitec/Abigraf Nacional

. 5 a 28 de maio

Inscricoes para o 18° Prémio Gaucho
Local: www.premiogaucho.org.br
Promocao: Abigraf-RS

. 19 a 21 de maio

Curso Como desenhar a estratégia
comercial que gera resultados
consistentes

Local: Online, via Sympla Streamming
Promocao: Abitec/Abigraf Nacional

25 de maio
Dia da Industria

WEBINAR GRAT

0 PAPEL DO PAPEL:
© IMPRESSO COMQ ATIVO
ESTRATEGICO

CREDIBILIDADE E
CONSTRUCAD DE MARCA
NO AMBIENTE EDITORIAL
REGINA BUCCO = Aner

ESSENCIAL

LULL SKANTZE - Storytime Magazing

STORYTELLING MULTIPLATAFORMA:
POR QUE O IMPRESSO CONTINUA

EERMANDA ABREL - Endemal Shine Brasi

DE AREIL
1 10h as 130

IS A-BE

MECIACAS

GRACE DA CUNHA
EEPH

Participe do Power of Print 2026 em 16/04

Fernanda Abreu (Endemol Shine Brasil, Lulu Skantze (Storytime
Magazine) e Regina Bucco (Associacao Nacional dos Editores de
Revistas - Aner) compartilharao um pouco da sua experiéncia e
conhecimento sobre a construcao e o prestigio de uma marca
serem fortalecidos pela midia impressa. O Power of Print 2026
abordara “Construcao da marca: a forca da midia impressa na
estratégia 360" em 16/04, das 10h as 12h, com mediacao de Grace
da Cunha (Escola Superior de Propaganda e Marketing - ESPM).
O evento € online, gratuito e com certificado digital. Inscricoes em
www.twosides.org.br/power-of-print/.
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Edicao 2026 do concurso
tem mudancasem
segmentos e categorias

Inscricées para o 18° Prémio Gaucho de Exceléncia Grdfica,
promovido pela Abigraf-RS, ocorrerdo em maio. Regulamento ja
esta disponivel e detalha alteracdes para disputa de 56 troféus

A maior premiacao da industria gra-
fica gaucha chega a maioridade
com uma nova logomarca, que res-
gata simbolos do estado. Tambem
reflete a importancia dos impressos
locais, que sao referéncia em quali-
dade, inovacao e criatividade. O re-
gulamento desta edicao traz diver-
sas modificacdes em segmentos e
categorias do Prémio Fernando Pini
de Exceléncia Grafica, que foram
adaptados a realidade local.

Sao 10 segmentos e 56 trofeus em
disputa na premiacaoc em 2026.
Foram remodeladas algumas es-
pecificagoes, suprimidas e acres-
cidas categorias, assim como re-
distribuidos os tipos de impressos
que poderao se inscrever, passar
pela avaliacao dos jurados e con-
correr aos trofeus deste ano. Entao
fique atento, leia com calma o re-
gulamento (encartado nesta publi-
cacao) e prepare-se desde ja para
participar do concurso com seus
melhores impressos!

Inscricoes promocionais

As inscricoes para a premia-
cao ocorrerao de 5 a 28/05 em
wWwWw.premio gaucho.org.br em trés

periodos. O primeiro deles € pro-
mocional até 8/05, com inscricao
gratuita de mais um produto a cada
trés impressos participantes!

Nesta fase, graficas em dia com a
Abigraf-RS investirao R$ 100 por im-
presso e as demais desembolsarao
R$ 1900. Ja as amostras devem estar
com a Abigraf-RS até as 17h de 8/05,
acompanhadas da ficha de inscricao
e comprovante de pagamento.

O segundo periodo acontece de 9
a 25/05, com novos valores: R$ 140
por produto (associadas adimplen-
tes a Abigraf-RS) e R$ 230 por im-
presso (demais empresas). Nele, o
prazo de entrega das pecas para a
Abigraf-RS vai até as 17h de 25/05.

Nos Ultimos dias, de 26 a 28/05, 0s
valores mudam novamente: R$ 190
por impresso, para associadas em
dia com a Abigraf-RS e R$ 280 por
peca aos demais. Nesta fase, o pra-
zo de entrega das amostras para a
Abigraf-RS se encerra as 17h de 28/05.

A entrega das pecas ao longo das
inscricoes deve ser feita mediante
agendamento previo pelo WhatsApp
(51 99715-3423, de segunda a sexta,
das gh as 12h e das 13h as 17h.

Entenda a premiacao

O Prémio Gaucho de Exceléncia
Grafica foi criado e € promovido
pela Abigraf-RS desde 2005, O pla-
nejamento e a execucao do con-
curso ficam a cargo da entidade. Ja
a coordenacao tecnica e da Facul-
dade e Escola Senai Theobaldo De
Nigris, em Sao Paulo,

Ha ainda apoio institucional do
Sindigraf-RS, do Singraf-RS, do
Singrapel, da Abigraf Nacional e da
Federacao das Industrias do Esta-
do do Rio Grande do Sul (Fiergs).

Podem concorrer empresas lo-
calizadas em municipios do Rio
Grande do Sul, independente-
mente do seu porte e que possu-
am parque grafico de impressao.
Os produtos delas devem ter sido
criados e produzidos no territorio
gaucho entre 30/05 de 2025 e
28/05 de 2026.

Apos as inscricoes, conforme cro-
nograma acima, duas amostras
de cada produto serao enviadas
pela Abigraf-RS para a Faculdade
Senai-SP - Campus Theobaldo
de Nigris - Mooca, em Sao Pau-
lo. La, serao feitas a classificacao,
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a reclassificacdo e a desclassificacao, Oportunidades no 340 Prémio Pini
quando forem necessarias.

Tambéem o julgamento das pecas con- Os trés produtos finalistas em ‘

correntes sera feito em Sao Paulo, sob cada categoria do 18° Prémio

a responsabilidade da coordenacéo Gaucho de Exceléncia Grafica

técnica do concurso. A Comissao Jul- terao inscricao automatica e gra-

tuita no 34° Prémio Brasileiro de

gadora sera composta por profissionais et b =t
Exceléncia Grafica Fernando Pini.

com conhecimento tecnico grafico ou
de criacdo. As notas serdo individuais, AS empresas que nao quiserem ser
de 1 até 10 para cada produto, com a inscritas no prémio nacional devem

G L comunicar a Abigraf-RS por escrito
utilizacao de duas casas decimais de- . . \

. } ate 4/09. Os demais produtos ins-
pois da virgula.

critos no Prémio Gaucho terao 20%
A avaliacao técnica tera peso 3 e a de de desconto no valor de inscricao
criacdo possuird peso 1. Em caso de do 34° Prémio Pini.

empate, sera considerada a maior me-
dia do item técnico de avaliacao para
LR R E M SSIEIE N Principais datas do 18° Premio Gaucho
as vencedoras serao reveladas na ceri-
monia de entrega de troféus, que acon-
tecera em 27/08, na Fiergs.

Especial

Divulgagdo/Abigraf Nacional

Periodo de Producao das pecas:

de 30/05 de 2025 a 28/05 de 2026
No mesmo dia, ocorrera a exposicao

dos produtos concorrentes, além da ce- Inscricées promocionais: de 5 a 8/05
lebracdo dos 85 anos do Sindigraf-RS. Segundo periodo de inscrigdes: de 9 a 25/05

Avenda de ingressos sera divulgada nos . . q A s
meios de comunicacao da Abigraf-RS, Terceiro periodo de inscri¢des: de 26 a 28/05

com descontos exclusivos para graficas Ceriménia de premiacao: 27/08
associadas. Programe-se e participe!

Seja, tambem, e
um apoiador do Networking qualificado
Conexao Grafica RS

e ganhe visibilidade, g’g Parceria em eventos
representatividade

e conexdio. B

Fortalecimento do setor

Cota Diamante Cota Prata

SRNIL MAXIPEL

DISTRIBUIDORA DE PAPEIS
DISTRIBUIDORA

Cota Ouro Cota Bronze
rorcoar  FRANTI = “/ite 7 TECHUB dp cmmse $UNITUR - GO
R v PRODUTOS GRAFICOS SISTEMAS KONICA MINOLTA GRAPHICS Foslees

de

Conexdo 2% k.

® (51)3347-8957 - (O (51)99715-3423 - comercial@sindigraf-rs.com.br GraficaRS
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Caravana leva empresas
associadas a ExpoPrint
ConverFlexo 2026

Mais de 100 gauchos estiveram
na ExpoPrint & ConverFlexo Latin
America 2026, que ocorreu de 24
a 28/03, na Expo Center Norte,
em Sao Paulo.

Pela caravana da Abigraf-RS e
do Sindigraf-RS foram 27 em-
presas, de diversas regides, que
visitaram a feira entre 25 e 27/03.
Empresas associadas adimplen-
tes as entidades tiveram descon-
to especial na iniciativa, propor-
cionando novos conhecimentos,
troca de experiéncias, integracao
grafica, networking e oportuni-
dades de negocios.

Considerado a maior feira da
industria de impressao, comu-
nicacao visual, embalagens
e flexografia das Ameéricas, o
evento reuniu mais de 450 ex-
positores e mais de 1.000 mar-
cas mundiais. Entre eles, esti-

veram apoiadores do Conexao
Grafica RS: TopCoat Vernizes,
Konica Minolta, Frantin, DGA
Sistemas e Solucoes, Rio Bran-
co Papeis e Zénite Sistemas.
A Braile Distribuidora tambem
esteve visitando a feira.

Alexandre Schoeler Recktenwald,
diretor da Crafica RJR (Porto
Alegre) e conselheiro fiscal das
entidades, ressaltou o cres-
cimento da feira, chamando
atencao a presenca internacio-
nal, especialmente de exposi-
tores asiaticos.

Esta vivéncia, segundo ele, vai
além do conteudo nos estan-
des. O ambiente de convivéncia
entre os participantes poten-
cializa o aprendizado e a troca
de informacdes: ‘Fico na duvi-
da se aprendo mais na feira ou
nos bastidores. Existe uma troca
muito forte entre os empresa-
rios, que se ajudam, indicam
solucoes e compartitham expe-
riéncias durante toda a viagem.’

Ja Daniel dos Reis, diretor da
Grafica Ka & La (Canela) chamou
atencao para a quantidade de
equipamentos voltados a aca-
bamentos e impressoes de em-
balagens. Também de marcas e
fornecedores chineses presentes.

Ele ainda fez contatos: ‘A feira
sempre lotada.. Foram muitos
aprendizados. Surgem duvidas
no segmento a ser focado, pois

temos inumeras demandas que
merecem atencao em investi-
mentos em equipamentos cor-
retos’ expde Reis, elogiando a
iniciativa: “Caravana sensacional
como sempre, pessoal animado
e aproveitando ao maximo!'

A llha da Sublimacao e a 3@ edi-
cao da Fabrica de Camisetas
foram alguns destaques, assim
como o Congresso de Susten-
tabilidade e Inteligéncia Grafica.
O estande da Abigraf Nacional
tambem foi ponto de encontro
dos empresarios e parceiros.

Economista, tambem e for-
mado em Tecnologia e Ges-
tor Estrategico de Carbono.
Escritor, palestrante, diretor da
COPAGREM (Comité da Ca-
deia Produtiva do Papel, Cra-
fica e Embalagem) da Fiesp
e socio-diretor da AEPROTEC
- Solugdes Tecnologicas Sus-
tentaveis,

Por que o acordo UE-Mercosul levou 25 anos?

JORGE MALDONADO - Inicialmente, a solida relacao
comercial entre a Europa e os Estados Unidos priorizou
0 eixo transatlantico. Somado a isso, o forte protecionis-
Mo europeu, especialmente no setor agroindustrial, criou
barreiras contra os produtos latino-americanos, que pos-
suem alta competitividade em preco e qualidade. Com o
“Fator Trump’, a instabilidade das politicas tarifarias e a vo-
latilidade diplomatica do governo americano geraram uma
crise de confianca nos europeus. Pela primeira vez, a Uniao
Europeia olhou com real pragmatismo para o Mercosul
como uma alternativa estrategica e estavel de parceria.

De que forma esse pacto beneficia as exportacoes?
MALDONADO - Estamos tratando de um mercado de 27
paises e cerca de 450 milhdes de consumidores de alto po-
der aquisitivo. O pacto abre portas para praticamente todos
0s setores da economia brasileira. No entanto, a industria
nacional, composta em 99% por micro, pequenas e medias
empresas, precisara de suporte para competir em pé de
igualdade com os similares europeus, que frequentemente
operam com maior eficiencia tecnologica.

Quais sao as oportunidades para a industria grafica?
MALDONADO - As oportunidades sao significativas. Na
Afeigraf, realizamos um estudo sobre a emissao de car-
bono na producao editorial para fundamentar a calcula-
dora que lancamos na Expoprint 2026. A pegada de CO2
da producao brasileira € menor que a de seus pares euro-
peus. Em um continente onde a sustentabilidade € pauta
central — conforme reforcado na Side Letter do acordo
— esse indicador € um diferencial competitivo enorme. O
setor de embalagens tambem se destaca, com empresas
Jjareconhecidas pela exceléncia técnica e qualidade.

Quase metade das graficas tém equipamentos com
mais de 17 anos, segundo a CNI. Como mudar isso?
MALDONADO - Essa obsolescéncia € um dos grandes
gargalos da competitividade nacional. E comum na Amé-
rica Latina o uso de maquinario por 30 ou 40 anos, muitas
vezes por uma resisténcia cultural. O empresario “paga
para ver', e acaba perdendo mercado para concorrentes
mais eficientes.. A mudanca dessa realidade exige urgén-
cla; quando a queda no faturamento se torna visivel por
falta de tecnologia, muitas vezes ja é tarde demais.

Como a Afeigraf vé o mercado e o futuro do setor?
MALDONADO - Enxergamos um horizonte de desa-
fios, mas tambéem de grande otimismo. Com o acordo
UE-Mercosul, nossa expectativa € que, no medio prazo,
a reducao das tarifas de importacao facilite o acesso a
tecnologias de ponta. Isso permitira modernizar o parque
grafico brasileiro, tornando-o globalmente competitivo.
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Topcoat Vernizes realiza expansao
no mercado Latino-Americano

A empresa oferece solucdes em vernizes de alta performance,
com mais de 130 toneladas mensais produzidas. Atende mais de
130 parceiros em todas as regides brasileiras e 7 paises na America
Latina. Em 2024 e 2025, foi reconhecida como a Melhor Empresa de
Vernizes nos Prémios Fernando Pini e Embanews. No ano passado,
ainda conquistou o Prémio JCC, da Andigraf. Esta expandindo no
mercado Latino-Americano, onde até o final deste ano pretende
estar presente em pelo menos 10 paises. Saiba mais no bate-papo
com Carlos Alberto Perera (foto), gestor da filial na Regico Sul.

Como surgiu a Topcoat Vernizes?

Em 2020, ao enxergar uma oportunidade em clientes que, in-
dependente do porte, buscam produtos de qualidade aliados a
atendimento mais personalizado. O mercado grafico € compos-
to, aproximadamente, por 98% de empresas neste perfil, a estra-
tégia foi nos posicionarmos muito bem com acdes junto a clien-
tes e parceiros, transmitindo a conflanca que o mercado exige.
Com a empresa mais robusta, expandimos em pouco tempo
para atender os grandes players e mercado Latino-americano,
ja com uma cultura empresarial forte no atendimento e com so-
lucdes em vernizes utilizadas por diversas empresas graficas.

Quais sao os seus principais produtos e servicos?

Temos um portfolio amplo de vernizes a base agua e ultraviole-
ta para os processos de offset, flexografia, rotogravura, serigrafia,
digital e acabamentos graficos, alem de solventes de limpeza,

AGORA A ZENITE E A SUA

catalisador e aditivos. Também lanca-
MOos NOsso verniz selavel, para emba-
lagem de delivery e, recentemente,
completamos a linha TopGreen com
vernizes de base de agua e ultravio-
leta de baixa migracao.

A empresa abriu recentemente
uma filial em Caxias do Sul?

Sim, em 2025. Somos o Unico fabricante brasileiro a dispor
de estoque local. A Regido Sul tem uma industria fortissima,
composta por empresas referéncias no segmento. Esse passo
estrategico visa oferecer nossas solucoes diretamente porque
os graficos necessitam de um parceiro local com produtos a
pronta entrega, contribuindo com o crescimento e a elevacao
de qualidade das empresas sulistas.

Como vocé vé o mercado grafico?

Vemos com muito otimismo.. Acreditamos que em 2026 os indica-
dores setoriais serao melhores do que em 2025. Segundo a consul-
toria Market Report Analytics, o futuro &€ promissor para o mercado
de Vernizes e estamos preparados para crescermos mais.

Conte sobre a parceria com o Conexao Grafica RS.

A parceria faz parte de nossa visao de negocio. Estar junto aos
parceiros do mercado grafico fortalece e contribui para o cresci-
mento das empresas em diversas areas e tambéem na qualifica-
cao dos profissionais do setor.
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Traga a novidade da
sua empresa para o
Conexao Grafica RS

Graficas associadas adimplentes ao Sindigraf-RS e a Abigraf-RS podem divulgar
projetos, novas tecnologias e produtos inovadores, entre outras sugestoes de pauta,

neste espaco. Entre em contato pelo e-mail informativoconexaograficars@gmailcom.

Uma das empresas mais antigas emope-  colaboradores. O tempo médio de ‘casa’ e ©
racdo € a Cartonagem Hega, de Porto  de 20 anos. Comemoramos essa continui-
Alegre, que completou, em 2/04, 89 anos, dade.. Estamos sem-
pre buscando ares

Da tipografia a in-
dustria de emba-
lagens, a Grafdil,
de Dois Irmaos, ce-

grafdil

estando na quarta geragao grafica. “Su- ‘Ef

peramos as duas
maiores enchentes .
de Porto Alegre,
dois incendios, go-
vernos, moedas, pe- -
riodos inflacionarios,

Traco

Novos, COMO acon- 4

teceu na ExpoPrint,
para dar continuida-
de e agregar servi-
cos' explica o dire-
tor, Marcel Coutinho.

lebrou 55 anos de
atuacdao em 20/03
‘Sempre fomos uma

grande familia.. Uma empresa que sem-
pre teve seus principios, com uma con-
duta séria e transparente com os clientes’,

Nossas Associadas

mudancas tecnolo- Também em 1°/04 cita o diretor, Gustavo André Schneider.

a gicas, adaptacoes a5 Grafiset, de Porto
novos segmentos, consumidores, legis- Alegre, comemorou .
lacdes, mudancas no mercado, internet. 52 anos, trazendo graf,'set
O que traduz tudo isso é resiliéncia’, afirma como slogan Impres- =
0 socio e diretor executivo, Albert Feser. sdes que impressio-

Em 1°/04, a Grafica Traco, de Venancio nam’. 'O tamanho da e olhar para o futu-
Aires, completou o ciclo de comemo- empresa hoje € re- ro. A boa impressao
racoes dos seus 40 anos. ‘Na campanha  sultado de uma equipe que trabalhaecon- & a que fica' co-
40 anos de movimento do papel, fizemos  vive como familia’, explica o diretor de No-  memora o diretor, i
um resgate historico de depoimentoscom  vos Negocios e Marketing, Régis Mendes.  Roque Noschang. &

Ainda a Grafica Triangullo, de Capao
da Canoa, chegou a 35 anos em 22/02.
"Aproveitamos esse

-~ momento para re- <\ Tric’mSi'illo )
~ forcar nossa marca LT\ ccncommmonm |
I8}

acao/CGrafiset

‘Haoje em dlia, com todas as modificacoes externas que influenciam diretamente Iﬁ Julia Donelli.
A

Arquivo pessoal

em qualquer setor dentro de nossa empresa, consultamos e contamos sempre R —
com o apoio e experiencia do Sindigraf-RS e da Abigraf-RS. Dessa forma, ™ Vendasda
sabemos que estamos amparados por uma visao maior. Por meio de cursos, Grafica Almeida,
palestras e eventos, a nossa classe tem um apoio a altura.” de Porto Alegre

KONICA MINOLTA

ROTULOS DIGITAIS

PARAACELERAR 0 Versatilidade I
CRESCIM,ENTO DE - . g I. Lucratividade na producao de
SEU NEGOCIO £ I

pequenas e médias tiragens

Visite o stand da Konica Minolta
na Flexo & Labels Expo 2026 e
descubra todo potencial da linha
AccuriolLabel para acelerar o
crescimento de seu negécio e
fazer a empresa entrar no
mundo dos rétulos digitais

com maxima qualidade. - ' Q PAVILHAO 5 - DISTRITO ANHEMBI - SAO PAULO
STAND #0088 - RUA3/G

@& 26 A 29 DE MAIO DE 2026

Accuriolabel 400 AccuriolLabel 230

El’-' E konicaminolta.com.br
oL 2 o /konicaminoltabrasil
@konicaminoltabrasil

E o . @ Konica Minolta Business Solutions do Brasil
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OR ACOES GERAIS

Podem concorrer somente as empresas grdficas sediadas em municipios do Rio Grande do Sul e que possuam parque
grdfico de impressdo.

Podem se inscrever e concorrer somente produtos grdficos criados e produzidos nos limites do territério gatcho, impressos
apartirde 30/05/2025 até 28/05/2026. Produtos com impressdo fora deste periodo ndo podem concorrer, mesmo que
ndo tenham sido inscritos na edicdo anterior deste concurso. Serdo desclassificados modelos, protdtipos ou complemen-
tos de tiragem que tenham como finalidade somente de participacdo no prémio.

Os produtos inscritos concorrerdo somente em uma categoria, com excecéio das categorias 10.1 - Produtos Graficos
Sustentdveis e 10.2 - Processos de Producdo Sustentdveis, que poderdo receber inscricdes de outras categorias, ficando a
cargo da Coordenacdo Técnica quaisquer reclassificacdes que julgar necessdrias para enquadrar o produto na categoria
mais adequada a descricdo.

A veracidade das informacoes a respeito dos produtos serd de responsabilidade da empresa que realizar a inscricdo. Se
ficar constatada falsidade de informacdo que comprometa o julgamento isento do produto, este poderd ser desclassifica-
do e ndo terd o valor de inscri¢do devolvido.

E de responsabilidade das empresas grdficas solicitarem aos seus clientes a autorizagdo para a inscricdio dos produtos no
182 Prémio Gaucho de Exceléncia Grdfica. A Abigraf-RS ndo se responsabiliza por inscri¢des ndo autorizadas por clientes
nem por questdes de direitos autorais.

Os produtos produzidos para a prépria grdfica, sejam para a finalidade de uso interno ou promocional, somente poderdo
ser inscritos nos segmentos 8 - Produtos Proprios e 10 - Sustentabilidade Ambiental.

Os produtos inscritos ndo serdo devolvidos as empresas. A Abigraf-RS poderd, a titulo de divulgacdo e promocéo do 182
Prémio Gaucho de Exceléncia Grdfica, realizar exposicdes dos produtos, conforme locais e datas que julgar importantes,
bem como encaminhd-los para o Centro de Formacdio Profissional Senai de Artes Grdficas Henrique D'Avila Bertaso, para
fins educacionais.

S6 haverd disputa nas categorias em que existirem, pelo menos, trés produtos inscritos de no minimo duas empresas
diferentes (CNPJ). Em caso de cancelamento da categoria por essa razdo, os valores das inscricdes serdo devolvidos as
empresas que efetuaram as inscrioes.

Os critérios de avaliacdo estdo em conformidade com os quesitos de cada segmento descrito neste regulamento.

No caso de quaisquer eventos, dividas ou situacdes ndo previstas neste regulamento, caberd a Coordenacdo Técnica do
Prémio apreciar e deliberar a respeito.

As empresas vencedoras em cada categoria serdo conhecidas na Cerimonia de Premiagéo, em 27/08/2026, na Federa-
cdio das Industrias do Estado do Rio Grande Sul — FIERGS, em Porto Alegre.

Os trés produtos finalistas em cada categoria do 182 Prémio Gaucho de Exceléncia Grafica terdo inscricdo au-
tomatica e gratuita no 342 Prémio Brasileiro de Exceléncia Grafica Fernando Pini, desde que se enquadrem nas
categorias e condicoes de inscricdo e ndo tenham participado do referido concurso em edicdes anteriores. A Abigraf-RS
enviard as amostras para o Centro Universitdrio Senai SGo Paulo — Campus Mooca. As empresas que ndo quiserem
que um ou mais de seus produtos finalistas sejam inscritos deverdo identifica-los e comunicar a Abigraf-RS
impreterivelmente por escrito até 04/09/2026.

Os demais produtos inscritos no Prémio Gaticho terdio 20% de desconto no valor do 342 Prémio Brasileiro de Exce-
léncia Grafica inscri¢éio do Fernando Pini, sendo de responsabilidade da empresa ainscricéo, que deverd ser efetiva-
da conforme o regulamento do concurso.

Para melhoria constante da qualidade, serd disponibilizado para as grdficas individualmente, via internet, as notas dos pro-
dutos que ndo foram finalistas e as respectivas médias obtidas pelos produtos finalistas de cada categoria. O acesso serd
restrito por grdfica, durante 60 dias apds envio do comunicado, utilizando a mesma senha com que foi feita a inscrigdo.
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INS AO DOS PRODUTOS

Ainscricdo dos produtos deverd ser feita pela internet, por meio de ferramenta especifica que estard disponivel no
site www.premiogaucho.org.br.

Deverdo ser observadas todas as condicdes de inscricdo previstas neste regulamento para todas as categorias.

Para cada produto, devera ser preenchida uma ficha de inscri¢do. Nela, além dos dados de identificacto do
produto, deverdo constar as caracteristicas técnicas e informacdes sobre os equipamentos e insumos utilizados
para produzir o produto. Todos os campos da ficha deverdo ser devidamente preenchidos.

Ainscricdo somente serd efetivada mediante o recebimento de trés amostras do produto inscrito, acompanha-
das de uma ficha de inscricéo junto a cada amostra, que devem ser embaladas individualmente e do(s)
comprovante(s) de pagamento. Uma amostra serd para o 182 Prémio Gaticho de Exceléncia Grdfica, uma, se o pro-
duto for finalista, para inscricdo automdtica e gratuita no 342 Prémio Brasileiro de Exceléncia Grdfica Fernando Pini
e outra para exposicdo das concorrentes na Cerimonia de Entrega dos Troféus do 182 Prémio Gatcho.

Apés a inscricdo efetivada, os produtos que forem retirados por iniciativa da grafica néo teréo seu valor de
inscricdo devolvido.

PER DE INSCRICOES

As inscricoes ocorrerco de 05 a 28 de maio de 2026, divididas em trés periodos:

12 Periodo - de 5 a 8 de maio de 2026. Valores por produto:

® Empresagrafica associada adimplente na Abigraf-RS: .........cocueveieiiciceeceeeeee e R$ 100,00
@ DOMIS BIMPIESAS: ..eoveeeeeeeie ettt ettt sttt sttt s s s s sses st ensssassnsnes R$ 190,00
Neste periodo, as graficas associadas adimplentes na Abigraf-RS terdo direito a 1 (uma) inscricdo gratuita
a cada 3 (trés) produtos inscritos.

Os produtos inscritos neste periodo deverdo ser entregues na Abigraf-RS até as 17 horas do dia 8 de maio de 2026,
acompanhados das respectivas fichas de inscricdo e do comprovante de pagamento.

22 Periodo - de 9 a 25 de maio de 2026. Valores por produto:

® Empresagrafica associada adimplente na Abigraf-RS: ..o R$ 140,00
@ DOMIS EIMPIESAS: ..evvevreeeeee ettt bttt s st st s sttt s st st st st snssssesanes R$ 230,00

Os produtos inscritos neste periodo deverdo ser entregues na Abigraf-RS até as 17 horas do dia 25 de maio de 2026,
acompanhados da respectiva ficha de inscri¢do e do comprovante de pagamento.

REGULAMENTO - 182 PREMIO GAUCHO DE EXCELENCIA GRAFICA - 2026 5




32 Periodo - de 26 a 28 de maio de 2026. Valores por produto:

® Empresagrdfica associada adimplente na Abigraf-RS: .........covevvivivnnvinnninncieeeererererenenens R$ 190,00
@ DOMIGIS EIMPIESAS: w.veveeveeeeeeeeeeeeeeeee e eseesteeeeaseassee e sseessassesseassaesseasesesassessesesessasssesesassasssesesaesaees R$ 280,00

Os produtos inscritos neste periodo deverdo ser entregues na Abigraf-RS até as 17 horas do dia 28 de maio de 2026,
acompanhados da respectiva ficha de inscri¢do e do comprovante de pagamento.

Entrega dos produtos concorrentes

Entrega realizada diretamente pela
empresa ou transportadora

+ Necessdrio agendamento da entrega através do nimero
(51) 99715-3423.
+ Hordrio de atendimento: das 9h as 12h e das 13h as 17h.

« Ndo serdio aceitas entregas sem o prévio agendamento.

Amostras enviadas pelos Correios deverdo
ter a informacao de “Produto Fragil”
Destinatdrio: Abigraf-RS/Sindigraf-RS

182 Prémio Gatcho de Exceléncia Grdfica

A/CFabiola Paines

Av. Assis Brasil, 8.787 - Bloco 3 - Bairro Sarandi -
Porto Alegre/RS - CEP 91140-001

COMR AO JULGADORA

Caberd ao Centro Universitario Senai Séo Paulo - Campus Mooca, sediado em Séo Paulo, como responsdvel pela
Coordenacdo Técnica nesta edicdo, compor a Comissdo Julgadora.

A Comissdo Julgadora serd composta por jurados (profissionais) que possuam indiscutivel conhecimento técnico
grdfico ou de criacdo e que ndo tenham vinculo societdrio, empregaticio ou de parentesco com os sdcios ou colabo-
radores de empresas grdficas gauchas.

A Coordenacdo Técnica caberd a responsabilidade de validar os jurados, acompanhar todo o processo de avalia-
¢do dos produtos, orientar a comissdo nos quesitos de avalia¢do durante o processo de julgamento e autorizar as
decisoes dos jurados.

Aos jurados caberd avaliar os produtos, de acordo com os critérios deste requlamento e atribuir notas dqueles que
lhe forem destinados para avaliacdo.
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JULGAMENTO

O julgamento dos produtos inscritos serd realizado em SGo Paulo, sob a responsabilidade da Coordenagdo Técnica, em
local e data por ela determinados.

Os jurados, individualmente, conferirdo nota de um a dez para cada produto, com a utilizacdo de duas casas decimais
depois da virgula, em formuldrios que serdo entregues ao representante do Centro Universitario Senai Sdo Paulo — Cam-
pus Mooca ao término do julgamento.

Caberd a Coordenacdo Técnica realizar a apuracdo das notas, mantendo o nome das vencedoras sob sua guarda até
o momento da cerimbnia de premiacdo, quando serdo entregues ao apresentador, que anunciard as trés finalistas e o
grande vencedor em cada categoria.

Para o Julgamento da categoria 7.5 - Impressos de Seguranca, serd designada uma comissdo julgadora composta por,
no minimo, cinco técnicos especialistas, acrescida de dois jurados de design. A categoria 10.1 - Produtos Graficos Susten-
tdveis e a categoria 10.2 - Processos de Producdo Sustentaveis serdo julgadas por 3 especialistas no assunto.

Em caso de empate, serd considerada a maior média do item técnico de avaliacdo para proceder ao desempate.
Em cada edicdo do prémio, serdo permitidas até quatro participacoes de jurados da mesma empresa com direito a voto.

Os produtos inscritos nas categorias 7.5 — Impressos de Seguranca, 10.1 - Produtos Graficos Sustentdveis e 10.2 - Pro-
cessos de Producdo Sustentdveis serdo avaliados com base nos descritivos técnicos, sendo obrigatério o envio do
descritivo técnico de cada produto inscrito.

QUESITOS DE AVALIACAO
DOS PRODUTOS INSCRITOS

Os produtos inscritos nos segmentos/categorias do 18° Prémio Gaticho de Exceléncia Gréfica serdo avaliados nos sequintes quesitos:

AVALIACAO TECNICA (PESO 3)

Pré-impressao:
e Resolucdo (auséncia de defeitos como pixelizagdo);
o Nitidez adequada (sharping);
e Qualidade de reticula adequada (lineaturas, tipos, formato de ponto);
e Separacdo e tratamento de cores (curvas tonais adequadas para o produto, visivel no balanco de grises);
o Controle de gradacdes, contrastes (luzes, sombras e meios-tons);
e Retoques, fusdes (auséncia de defeitos, mdscaras mal feitas);
e Auséncia de defeitos de trapping (filetes e vazados inesperados);
e Auséncia de defeitos por falta de sangria (filetes, emendas inadequadas no centro de pdginas duplas);
e Grau de dificuldade.
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Impressdo:
e Saturacdo de cores para o processo utilizado;
e Uniformidade de tintagem;
e Precisdo de registros;
Auséncia de defeitos como velaturas, riscos, sujidades, “carocos”, etc;

e Auséncia de ganho de ponto excessivo, de distorcdes em linhas finas, de distor¢des em fontes, etc;

Reproducdo de pontos de reticula (especialmente nas luzes - branco “furado” e sombras “chapadas”).
Grau de dificuldade.

Acabamento
e Complexidade das operacdes envolvidas;
o Utilizacdo de operagdes manuais (por auséncia de solucdes automatizadas);
o Eficiéncia (por exemplo - se um livro abre o suficiente);

Auséncia de defeitos;

e Grau de dificuldade.

AVALIACAO DE CRIACAO (PESO 1)

Funcionalidade:
e Escolha (especificacdo) de materiais.
Funcionalidade e adequacdo do projeto & sua finalidade;

e Racionalidade na relacdo custo-beneficio;
e Aproveitamento dos recursos grdaficos disponiveis.

Design grafico:

e Apelo estético, atratividade, qualidade visual.
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SEG/ - LIVROS

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo. Colecoes deverdo ser ins-
critas nas categorias individuais mais adequadas.

Categoria 1.1: Livros de texto
Publicacdes com predomindncia de textos. Podem conter pdginas ilustradas desde que estas ndo ultrapassem 5% so-
bre o total das pdginas do miolo. As capas desses livros podem ser ilustradas ou ndo.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdo, venda e/ou distribuicdo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéio possua ISBN.

Categoria 1.2: Livros culturais e de arte
Publicacoes que mostram manifestacdes culturais, obras de pintura, escultura, festas populares ou religiosas e outras
manifestacdes culturais e/ou artisticas.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgédo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicagéio possua ISBN.

Categoria 1.3: Livros institucionais
Publicacées que apresentam empresas ou instituicdes de qualquer natureza, divulgando sua histdria, suas atividades
e realizacdes, sua participacdo na economia ou em um determinado setor, realiza¢des com a comunidade, etc.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producdo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéio possua ISBN.

Categoria 1.4: Livros infanto-juvenis
Publicacdes ndo diddticas dirigidas ao publico infanto-juvenil. Podem ser de histérias e contos, livros para montar,
colar, recortar, colorir e outros.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéio possua ISBN.

Categoria 1.5: Livros ilustrados e livros técnicos

Publicacoes com textos e imagens (fotos ou ilustracdes). Podem ser obras de literatura ou de ndo ficcdo, inclusive sobre
temas técnicos ou cientificos, como os de mecdnica, construcdo, informdtica, medicina, culindria etc. A quantidade de
pdginas ilustradas deve ser superior a 5% do total de pdginas do miolo. As capas podem ou ndo ser ilustradas.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgédo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéio possua ISBN.

Categoria 1.6: Livros didaticos
Publicacdes diddticas, utilizadas por professores e alunos no ensino fundamental (inclusive pré-escola) e/ou no ensino
médio, com excecdo dos livros utilizados no ensino de nivel técnico de nivel médio que devem ser inscritos na categoria 1.5.

Obs.1: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéio, venda e/ou distribuigdo regulares e néio poderdo ser livros
infantis, com tiragens superiores a 100 unidades.

Obs.2: E obrigatério que a publicacéio possua ISBN.
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Categoria 1.7: Guias, manuais e anudrios

Impressos que trazem informacdes praticas sobre localizacdo de cidades, ruas, atracdes turisticas ou instrucdes de
procedimentos, de servicos ou de produtos.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdo, venda e/ou distribuicéio regulares. Néo serdo aceitos produ-
tos préprios.

SEGI - REVISTAS

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Categoria 2.1: Revistas periodicas de carater variado sem recursos especiais

Publicacdes periddicas que contenham secdes permanentes e assuntos atuais e tragam informacdes e reportagens
diversas. Podem ser especializadas ou ndo. As revistas inscritas nesta categoria ndo podem conter recursos grdficos
diferenciados em relacdo as edicdes comuns daquele titulo. Deverd constar expediente na publicacdo.

Obs.1: Nesta categoria laminagdo, verniz total inclusive UV e plastificacéio néo sdo considerados recursos especiais.
Obs.2: Verniz High Gloss com reserva é considerado efeito especial.

Obs.3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo, venda e/ou distribuicéo regulares.

Categoria 2.2: Revistas periodicas de carater variado com recursos especiais

Publicacdes periddicas que contenham secdes permanentes e assuntos atuais e tragam informacdes e reportagens
diversas. Podem ser especializadas ou ndo. As revistas inscritas nesta categoria devem conter algum recurso grdfico
diferenciado em relacdo as edicdes comuns daquele titulo. Deverd constar expediente na publicacdo.

Obs.1: Nesta categoria laminagdo, verniz total inclusive UV e plastificacgéo néio séo considerados recurso especial.

Obs.2: Verniz High Gloss com reserva é considerado efeito especial.

Obs.3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéio, venda e/ou distribuicéio regulares.

Categoria 2.3: Revistas infanto-juvenis ou de desenhos

Publicacées periddicas dirigidas ao publico infanto-juvenil, como quadrinhos, gibis, pintura e desenho; de cardter
educativo, ou ndo, de apoio as escolas, para exercicios, trabalhos escolares e outros.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdio ter produgdo, venda e/ou distribuicdo regulares.

Categoria 2.4: Revistas institucionais

Publicacdes periddicas que circulam dentro de um setor, empresa ou indUstria e que apresentam clientes, fornecedores
e reportagens de interesse especifico.

Obs.: Nesta categoria podem ser inscritas revistas institucionais da prépria grdfica.
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SEGM 3 — JORNAIS E PERIODICOS
INFOR /OS

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Categoria 3.1: Jornais e periodicos informativos didrios

Periddicos informativos de impressdo didria.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgéo, venda e/ou distribuicdo regulares.

Categoria 3.2: Jornais e periddicos informativos de circulacéo néo diaria

Periddicos informativos que ndo circulam diariamente.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgéo, venda e/ou distribuicéo regulares.

SEGM - PRODUTOS PARA IDENTIFICACAO

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Nestas categorias, as amostras ndo poderdo estar presas em uma base (como uma folha de cartéo) de modo a facilitar
a avaliagdo dos jurados. Quando possivel, enviar uma foto do rétulo ou etiqueta aplicado no produto final.

Obs.: Ndo poderdo ser inscritos conjuntos de rétulos ou etiquetas. Para cada variagdo deverd ser feita uma nova inscri¢éo. Em caso de
envios de variag¢ées sem a devida inscri¢éio de cada produto, caberd a comissdo de estudos escolher uma das amostras para participacéo.

Categoria 4.1: Rotulos convencionais sem efeitos especiais

Impressos que se destinam & decoracdo ou identificacdo de produtos, sem aplicacio de efeitos especiais. O uso de tinta
metdlica, verniz e laminacdo total ndo conferem efeito especial aos produtos desta categoria.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgéo, venda e/ou distribuigéo regulares.

Categoria 4.2: Rétulos convencionais com efeitos especiais

Impressos que se destinam & decoracdo ou identificacdo de produtos, com aplicacdo de efeitos especiais, tais como hot
stamping, relevo e holografia.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdio ter producdo, venda e/ou distribuicéo regulares.

Categoria 4.3: Rétulos em autoadesivo sem efeitos especiais

Impressos em autoadesivo que se destinam & decoracdo ou identificacdo de produtos, sem aplicacdo de efeitos es-
peciais. O uso de tinta metdlica, verniz e laminacdo total ndo conferem efeito especial aos produtos desta categoria.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdio, venda e/ou distribuicéo regulares.

Categoria 4.4: Rotulos em autoadesivo com efeitos especiais

Impressos em autoadesivo que se destinam & decoracdo ou identificacdo de produtos, com aplicacdo de efeitos espe-
ciais, tais como hot stamping, relevo e holografia.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producdo, venda e/ou distribuigéo regulares.
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Categoria 4.5: Etiquetas

Impressos para fins de identificacdo ou para informacées complementares de produtos. Diferentemente do rétulo, ndo
sdo colados sobre a embalagem ou sobre o produto. Podem ser impressos em diferentes substratos, inclusive rigidos e
semirrigidos. Também conhecidos como “tags”.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdio, venda e/ou distribuicdo regulares.

SEGI - ACONDICIONAMENTO

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Categoria 5.1: Embalagens semirrigidas sem efeitos graficos

Produtos gréficos com finalidade de acondicionamento. Os seguintes recursos podem ser utilizados: corte e vinco e fecha-
mento simples com a utilizacdo de um Unico verniz total, tais como: embalagens farmacéuticas, frigorificadas, entre outras.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéio, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Categoria 5.2: Embalagens semirrigidas com efeitos graficos

Produtos graficos com a finalidade de acondicionamento. Os seguintes recursos podem ser utilizados: corte e vinco e fe-
chamento simples, utilizacdo de um Unico verniz total ou com reserva, inclusive UV, laminacdo, plastificacdo, impressdo
sobre papel metdlico, utilizacdo de tintas metdlicas e relevo seco tais como: embalagens frigorificadas, de cosméticos,
produtos de limpeza, entre outras.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Categoria 5.3: Embalagens semirrigidas com efeitos graficos especiais

Produtos graficos com finalidade de acondicionamento. Os seguintes recursos podem ser utilizados: holografia, hot
stamping, alto-relevo, corte e vinco convencional ou especial e/ou outros recursos diferenciados de acabamento, po-
dendo ser utilizados dois ou mais vernizes combinados ou ndo, tais como: embalagens frigorificadas, de cosméticos,
produtos de limpeza, entre outras.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéio, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Categoria 5.4: Embalagens de micro-ondulados com efeitos graficos

Produtos grdficos com a finalidade de acondicionamento, que podem ser impressos como embalagens semirrigidas
e acoplados ao micro ondulado por meio de colagem ou impressos diretamente na superficie do micro-ondulado. Os
seguintes recursos podem ser utilizados: corte e vinco e fechamento simples, utilizacdo de um Unico verniz total ou com
reserva, inclusive UV, laminacdo, plastificacdo, impressdo sobre papel metdlico, utilizacdo de tintas metdlicas e relevo
seco tais como: embalagens frigorificadas, de cosméticos, produtos de limpeza entre outras. Os produtos inscritos nes-
ta categoria ndo podem ser kits promocionais ou embalagens sazonais.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéio, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Categoria 5.5: Embalagens de micro-ondulados com efeitos graficos especiais

Produtos grdficos com finalidade de acondicionamento que podem ser impressos como embalagens semirrigidas
e acoplados ao micro ondulado por meio de colagem ou impressos diretamente na superficie do micro ondulado.
Os seguintes recursos podem ser utilizados: holografia, hot stamping, alto-relevo, corte e vinco convencional ou
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especial e/ou outros recursos diferenciados de acabamento, podendo ser utilizados dois ou mais vernizes combi-
nados ou ndo, tais como: embalagens frigorificadas, de cosméticos, produtos de limpeza entre outras. Os produtos
inscritos nesta categoria ndo podem ser kits promocionais ou embalagens sazonais.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Categoria 5.6: Embalagens sazonais

Embalagens para acondicionamento de produtos com venda irregular ou sazonal; de produtos que ndo sdo destina-
dos a venda; de produtos destinados a eventos, promogoes especificas etc. As embalagens desta categoria podem ser
impressas em quaisquer substratos de impressdo.

Obs.: Nesta categoria néio poderdo ser inscritos produtos préprios.

Categoria 5.7: Sacolas com efeitos graficos

Saco confeccionado em papel, cartdo duplex, triplex, providas de alcas, utilizadas para acondicionar ou transportar
produtos adquiridos em lojas, supermercados e outros. Os seguintes recursos podem ser utilizados: corte e vinco e
fechamento simples, utilizacdo de um Gnico verniz total ou com reserva, inclusive UV, laminacdo, plastificacdo, impres-
sdo sobre papel metdlico, utilizacdo de tintas metdalicas e relevo seco.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdio ter produgdo, venda e/ou distribuigéo regulares.

Obs.: Nesta categoria ndo poderdo ser inscritos produtos préptrios.

Categoria 5.8: Sacolas com efeitos graficos especiais

Saco confeccionado em papel, cartdo duplex, triplex, providas de alcas, utilizadas para acondicionar ou transportar
produtos adquiridos em lojas, supermercados e outros. Os seguintes recursos podem ser utilizados: holografia, hot
stamping, alto-relevo, corte e vinco convencional ou especial e/ou outros recursos diferenciados de acabamento, po-
dendo ser utilizados dois ou mais vernizes combinados ou ndo.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdio, venda e/ou distribuicdo regulares.

Obs.: Nesta categoria ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.

Categoria 5.9: Embalagens flexiveis

Impressos em qualquer sistema de impressdo sobre substratos flexiveis, com a finalidade de acondicionamento, po-
dendo ser laminados ou acoplados em uma ou mais camadas entre si.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producdo, venda e/ou distribuicéo regulares.

SEGI - PROMOCIONAL

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo, com tiragens superio-
res a 100 unidades.

Categoria 6.1: Posteres e cartazes

Impressos para serem fixados, geralmente com funcdo publicitdria ou informativa, podendo incluir efeitos especiais
como aplicacdo de cores metdlicas, relevo, hot stamping, efeitos tridimensionais como holografia e outros.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdio ter producdo, venda e/ou distribuigéo regulares.
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Categoria 6.2: Catalogos promocionais e de arte sem efeitos especiais

Trabalhos com lombada quadrada ou brochuras que apresentam informacdes de obras de arte, exposicoes, vernissa-
ge, comerciais, produtos, servicos e outros, que ndo contenham recursos grdficos especiais.

Obs.1: Verniz total, inclusive UV, laminacéio e plastificacdo ndo sdo considerados efeitos especiais.
Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgéo, venda e/ou distribuicdo regulares.

Categoria 6.3: Catalogos promocionais e de arte com efeitos especiais

Trabalhos com lombada quadrada ou brochuras que apresentam informacdes de obras de arte, exposicoes, vernissa-
ge, comerciais, produtos, servicos e outros, que contenham recursos graficos especiais.

Obs.1: Verniz total, inclusive UV, laminacéio e plastificacdo ndo sdo considerados efeitos especiais.
Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgéo, venda e/ou distribuicdo regulares.

Categoria 6.4: Relatorios de empresas

Publicacbes que apresentem balancos financeiros, resultados de atividades desenvolvidas ao longo de um periodo
definido, trabalhos de pesquisa ou culturais e outros, de uma empresa ou instituicdo.

Obs.: Serdo avaliados somente os componentes resultantes de processos grdficos.

Categoria 6.5: Folhetos publicitarios
Folhetos sem periodicidade, de qualgquer tamanho, com ou sem dobras, que tém a finalidade de divulgar e motivar o
consumo de produtos ou servicos. Esta categoria inclui as malas diretas.

Obs.1: Trabalhos com lombadas ou brochuras serdo considerados catdlogos.
Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdo, venda e/ou distribuicdo regulares.

Categoria 6.6: Kits promocionais

Conjuntos de impressos e produtos com a mesma programacdo visual, formando uma tnica peca, com finalidade pro-
mocional e ndo destinados a venda. As amostras de kits deverdo ser enviadas completas, ou seja, com todos os pro-
dutos que os compdem.

Obs.1: Nesta categoria néo podem ser inscritos kits préprios.

Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria ndo poderdo ser desmembrados e inscritos separadamente.
Obs. 3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdo, venda e/ou distribuicéo regulares.

Categoria 6.7: Displays, mobiles e materiais de ponto de venda de mesa

Sdo pecas de propaganda ou promocdo de vendas, impressas sobre qualquer tipo de substrato, exibidas em pontos de
venda sobre mesas e balcdes ou penduradas.

Obs.1: Nesta categoria ndo podem ser inscritos produtos préprios.
Obs.2: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgéo, venda e/ou distribuigdo regulares.

Categoria 6.8: Displays e materiais de ponto de venda de chdo

Sdo pecas de propaganda ou promocdo de vendas, impressas sobre qualquer tipo de substrato, exibidas no chdo nos
pontos de venda.

Obs.1: Nesta categoria ndo podem ser inscritos produtos préprios.
Obs.2: Enviar somente duas pecas sendo que uma serd montada para andlise dos jurados e a outra na exposicéo da festa.
Obs.3: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéio, venda e/ou distribuicéio regulares.

Categoria 6.9: Calenddrios de mesa e de parede

Impressos que indicam dias, semanas, meses, e que apresentem dispositivo ou suporte para permanecer sobre a mesa
ou para serem pendurados ou fixados na parede. Nesta categoria, ndo podem ser inscritos calenddrios prdprios.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdo, venda e/ou distribuigéo regulares.
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SEGI — COMERCIAL

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Categoria 7.1: Cartoes de mensagem
Impressos que contém mensagens, ilustracdes, motivos decorativos ou condecoracoes.

Obs.: Nesta categoria néo poderdo ser inscritos produtos préprios.

Categoria 7.2: Convites

Impressos que contém mensagens, ilustracdes ou motivos decorativos que formalizam um convite em geral, inclusive
convites de formatura.

Obs.: Nesta categoria, ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.

Categoria 7.3: Cartoes de visita
Impressos que contém informacdes pessoais ou de negdcios, tais como: nome, endereco, telefone e cargo.

Obs.: Nesta categoria, ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.

Categoria 7.4: Papelarias, certificados e diplomas
Papéis de carta, envelopes, diplomas e certificados sem itens de sequranca. Podem ser inscritos kits, mas desde que
ndo incluam catdlogos ou folhetos (nesse caso a inscri¢do serd considerada em 6.6 - Kits promocionais).

Obs.: Nesta categoria, ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.

Categoria 7.5: Impressos de seguranca

Produtos grdficos impressos com a finalidade de dificultar a falsificacdo ou copia ndo autorizada. Enquadram-se nesta
categoria taldes de cheques, acdes, selos, notas promissorias, diplomas, certificados, vales, ingressos a espetdculos
entre outros. Uma vez que os critérios de avaliacdo sdo baseados na avaliacdo do produto a luz do descritivo técnico
completo, este deve obrigatoriamente acompanhar o produto.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.

Categoria 7.6: Cadernos escolares em conformidade com a norma ABNT NBR 15733

Caderno espiralado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas sobre as outras, espiraladas, com capa
e contracapa.

Caderno costurado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas sobre as outras, dobradas ao meio, cos-
turadas ao centro, com capa e contracapa.

Caderno colado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas sobre as outras, coladas no lombo e com
capa e contracapa.

Caderno argolado (Fichdrios): Produto constituido de folhas de papel colocadas umas sobre as outras, fixadas por
argolas, com capa e contracapa.

Caderno grampeado: Produto constituido de folhas de papel colocadas umas sobre as outras e dobradas ao meio,
unidas na dobra por grampos, com capa e contracapa, podendo ser de dois tipos: vertical ou horizontal.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producéo, venda e/ou distribuicéo regulares, com tiragens superiores
a 100 unidades.
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Categoria 7.7: Cadernos em geral sem efeitos especiais

Cadernos com pdginas pautadas ou ndo, que ndo contenham recursos grdficos especiais. Ndo devem seguir padrdo
definido pela norma ABNT 15733.

Obs.1: Nesta categoria, ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.
Obs.2: Verniz total, inclusive UV, laminacdio e plastificacéio néo séo considerados efeitos especiais.

Obs.3: Com tiragens superiores a 100 unidades.

Categoria 7.8: Cadernos em geral com efeitos especiais

Cadernos com pdginas pautadas ou ndo, que contenham recursos grdficos especiais. Ndo devem seguir padrdo defi-
nido pela norma ABNT 15733.

Obs.1: Nesta categoria, ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.
Obs.2: Verniz total, inclusive UV, laminacdo e plastificacdo nédo sdo considerados efeitos especiais.

Obs.3: Com tiragens superiores a 100 unidades.

Categoria 7.9: Agendas
Livros ou cadernos impressos em que se anotam compromissos do dia a dia.

Obs.: Nesta categoria, ndo poderdo ser inscritos produtos préprios.

Obs.3: Com tiragens superiores a 100 unidades.

Categoria 7.10: Cardapios
Impressos que contém relacdo de pratos ou bebidas disponibilizadas por restaurantes, bares, lanchonetes, entre outros.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter produgdio, venda e/ou distribuicdo regulares.

SEGA  — PRODUTOS PROPRIOS

Podem ser inscritos produtos produzidos em qualquer processo de impressdo.

Neste segmento devem ser inscritos os produtos grdficos destinados & prépria grdfica, tanto com a finalidade de uso
interno como promocional, tal como brindes para clientes.

Categoria 8.1: Kits promocionais proprios

Conjuntos de impressos e produtos com a mesma programacdo visual, com finalidade promocional da prépria grdfica.
As amostras dos kits devem ser enviadas completas, ou seja, com todos os produtos que os compoem.

Obs.: Todos os produtos inscritos nesta categoria, ndo poderdo ser desmembrados e inscritos separadamente.

Categoria 8.2: Calendarios proprios
Impressos que indicam dias, semanas, meses, podendo ser de mesa ou parede.

Categoria 8.3: Impressos promocionais proprios
Trabalhos que fornecem informacdes de produtos ou servicos, lancamentos ou promocdes da empresa gréfica.

Categoria 8.4: Sacolas préprias

Saco confeccionado em papel, cartdo duplex, triplex providas de alcas, utilizadas para acondicionar ou transportar produtos.

Categoria 8.5: Cartoes de visitas proprios
Impressos que contenham informacdes da grdfica.
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Categoria 8.6: Papelarias proprias
Cadernos, papéis de cartas, blocos, pastas e outros impressos.

SEGA — SINALIZACAO

Neste segmento enquadram-se impressos em sistemas digitais e que tem a finalidade principal de in-
formar ou promover produtos e servicos. Sao sempre destinados a um publico geral e ndo ao consumo
individual da informacdo.

Todos os produtos inscritos nesta categoria deverdo ter producdo, venda e/ou distribuicdo sem tiragem minima.

Categoria 9.1: Impressao digital em pequenos e médios formatos

Nesta categoria enquadram-se produtos grdficos, impressos em sistemas digitais cujo lado maior tenha no méximo 1,20 m.

Categoria 9.2: Impressdo digital em grandes formatos
Nesta categoria enquadram-se produtos grdficos, impressos em sistemas digitais de grandes formatos, cujo lado me-
nor tenha pelo menos 1,20 m.

Para aqueles trabalhos que excederem 1,20 m por 1,20 m, deve ser enviada uma amostra de 60 x 60 cm de
parte representativa do trabalho e uma foto impressa em formato A3, de alta resolucdo, do trabalho mon-
tado. Nesta Categoria serdo aceitos trabalhos impressos com drea total de no méximo 10m2.

SEGA O — SUSTENTABILIDADE
AMB

Poderdo se inscrever grdficas e fornecedores

Categoria 10.1: Produtos graficos sustentaveis

Nesta categoria serdo premiados aperfeicoamentos em produtos grdficos que resultem em reducéo do seu impacto
ambiental ou que promovam a utilizacdo de insumos ambientalmente corretos, com foco em inovacdes que causem um
impacto positivo tanto para o consumidor final quanto para o meio ambiente. Serd avaliada a melhoria que promoveu
reducdo do impacto ambiental em comparagdo com outros produtos do mercado. Os cases deverdo ser sempre novos
- ndo podem concorrer cases ganhadores em anos anteriores com a justificativa de que estdo sendo continuados/
mantidos. Podem concorrer produtos graficos em que o case seja de producdo nacional. A avaliacdo serd realizada por
meio de um descritivo técnico, que deve obrigatoriamente acompanhar a inscri¢cdo e do produto grdfico produzido. A
auséncia de um dos itens solicitados incorrerd na desclassificacdo do projeto inscrito. Deverdo ser enviadas amostras
que comprovem ou ilustrem o projeto.

O descritivo técnico deve conter:
e Titulo do projeto.
e Objetivo - Expor qual o problema a ser resolvido ou qual a situacdo a ser melhorada.

e Descricio detalhada - Expor as acdes realizadas: procedimentos implementados, substituicdo de materiais/in-
sumos, etc.

e Comentadrios adicionais - Outras informacées que a empresa julgar relevantes para avaliacdo do projeto.
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Categoria 10.2: Processos de producdo sustentaveis

Nesta categoria, serdo premiados aperfeicoamentos ou inovacdes em processos de producdo que resultem em redu-
¢do do seu impacto ambiental, que promovam a reutilizacGo e/ou economia de recursos naturais ou industriais, que
reduzam a geracdo de residuos industriais, e inovacdes que contribuam para a seguranca ocupacional dos colabora-
dores. Serdo avaliadas as melhorias que promoveram a reducdo do impacto ambiental em comparacdo com processos
anteriores da propria empresa ou em comparacdo com as praticas usuais do mercado. Os cases deverdo ser sempre
novos — ndo podem concorrer cases ganhadores em anos anteriores com a justificativa de que estdo sendo continu-
ados/ mantidos. Podem concorrer a este prémio, graficas e empresas fornecedoras. Os critérios serdo avaliados por
meio de um descritivo técnico, que deve obrigatoriamente acompanhar a inscricdo. A auséncia dessas informacdes
incorrerd na desclassificacdo do projeto inscrito. Poderdo ser enviadas também amostras ou outros documentos que
comprovem ou ilustrem o projeto.

0 descritivo técnico deve conter:
o Titulo do projeto.

e Objetivo - Expor qual o problema a ser resolvido ou qual a situacdo a ser melhorada.

e Descricdo detalhada - Expor as acdes realizadas: procedimentos implementados, alteracdes de processos, subs-
tituicdo de materiais/insumos etc.

e Resultados pretendidos e alcancados - Apresentar indicadores da situacdo antes da implementacdo das acdes e
apos. Anexar evidéncias dos indicadores antes e depois. Descrever proximas acdes (se for o caso).

e Comentadrios adicionais - Outras informacdes que a empresa julgar relevantes para avaliacéo do projeto.

DIC MPORTANTES

e Separe uma pequena tiragem de todas as pecas que pretende inscrever.

e Analise e escolha apenas as melhores amostras, descartando as que tiverem falhas de impressdo e/ou acabamento.
e Nas embalagens, verifique se ndo hd problemas com vincos e pontos de cola.

e Nas publicacdes, certifique-se de que ndo existem cadernos invertidos, mal impressos ou contendo outros defeitos.
e Nao dobre os cartazes e posteres, pois ocorre quebra de superficie do papel, deixando péssimo aspecto visual.

e Ndo use clipes para unir as pecas de um kit, pois marcam e arranham o impresso.

o Caixas e displays devem receber cuidado redobrado no transporte, para ndo ficarem com pontas amassadas, tortas
ou sujas.

e Pecas pequenas, como cartdes e conjuntos de rétulos, séo melhor acondicionadas em envelopes. Pecas grandes, como
cartazes, em pastas de papeldo.

e Para os displays, caso a peca ndo seja enviada montada, é importante enviar junto com o produto um esquema de
montagem para auxiliar a equipe organizadora.

e Acondicione as pecas individualmente e oriente o responsdvel pelo transporte para que tenha todo o cuidado
com as pecas.

e Para quem enviar as pecas via Correios, é importante acondiciond-las bem em embalagens antes de colocd-las em
caixas ou envelopes, pois assim se evita que sejam amassadas.

e Lembre-se: pecas arranhadas, amassadas, onduladas pela umidade, sujas, com marcas de dedo, poeira, borrées e
outras danificacdes perdem pontos.

e Ndo esqueca: sdo os pequenos cuidados que podem fazer a grande diferenca na hora da avaliacgo.
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INFORMACOES

Associacdo Brasileira da Industria Grafica Regional Rio Grande do Sul - ABIGRAF-RS
Endereco: Av. Assis Brasil, 8.787 - Bloco 3 — Bairro Sarandi — Porto Alegre/RS — CEP 91.140-001
Telefone: (51) 3347-8957

WhatsApp: (51) 99715-3423

E-mail: comercial@abigraf-rs.com.br

Site: www.abigraf-rs.com.br
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